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L’après « Portrait de Picardie »

• Deux objectifs majeurs :

– L’appropriation du territoire par les habitants
1ers hébergeurs – 1ers prescripteurs 

Une prise de conscience de la réalité de l’offre touristique picarde et  des valeurs 
du territoire… pour une vraie fierté d’appartenance.

– Une communication « juste »
Parce que développée à partir d’éléments ancrés dans le Territoire « Sans 
identitaire on fait du bruit, avec, on communique vraiment ».

• Une communication dans laquelle les picards se retrouvent et qui rend lisible à

l’extérieur une spécificité picarde.

• Des hommes-clés : les ambassadeurs
Ce sont des habitants fiers de leur Picardie qui vont exprimer, révéler, les signes 

forts de la personnalité du territoire.
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Picardie – Corps et Ame

Une synthèse de Portrait de Picardie pour :

– Véhiculer une image valorisante de la destination et fédérer 

les acteurs autour d’elle (objectif interne)

– Affirmer les spécificités du territoire face à ses concurrents 
(objectif externe)
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Picardie – Corps et Ame

En chiffres :

• 96 pages

• 254 photos

• 151 mots clés et citations

• Tirage à 6000 exemplaires (dont 4000 achetés par le C.R.T. pour diffusion 
aux acteurs)

• Prix de vente au public : 25 euros

• Sortie du livre fin janvier 2006

• Annoncée dans AGIR en PICARDIE
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